VOLET MUSIQUE POUR
LE DEVELOPPEMENT

DES MARCHES
INTERNATIONAUX DANS
LE CADRE DU FOIIM
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« Ontario Créatif et Bureau ontarien de promotion de la
musique

« Examen du Fonds ontarien d’investissement dans
I'industrie de la musique (FOIIM)

Volet Musique pour le développement des marchés
internationaux

« Objectifs

« Auteurs de demande admissibles

- Date limite, niveaux de financement et période
d’activités

« Activités et dépenses admissibles

* Budget des activités

« Critéres d’évaluation

« Conseils pour la rédaction de demandes de financement

* Questions
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-TE ET INCLUSION D

- Ontario Créatif valorise et soutient la diversité et |la parité entre les
sexes.

* Nous reconnaissons que de nombreuses communautés continuent
de se heurter a des obstacles systémiques.

- Ontario Créatif adopte une approche axée sur la diversité, I’'équité et
I'inclusion dans I’ensemble de ses critéres d’évaluation.

« Les auteurs de demande doivent démontrer de maniére concréte un
engagement sincere et durable envers les communautés en quéte
d’équité.

« Ontario Créatif encourage les demandes émanant de sociétés
dirigées par des PANDC (personnes autochtones, noires ou de

couleur) ou des francophones, et celles provenant de personnes qui
répondent a la définition provinciale de la diversité.



BUREAU ONTARIEN DE PROMOTION

DE LA MUSIQUE

Le Bureau ontarien de promotion de
la musique offre du financement et un
soutien au développement
commercial a I'industrie musicale de
I’Ontario au moyen du Fonds ontarien
d’investissement dans l'industrie de la
musique et de diverses initiatives
stratégiques interentreprises.
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la capacité/des I’exportation dans la de la
recettes = Croissance diversité, résilience
I’équité et

I’inclusion (DEI)
= 1Retombées

\\ l ,I
NAY,

ys)

Satisfaction du
service client




PRINCIPAUX OBJECTIFS

e Soutien optimisé pour un écosysteme musical equilibré.

* Flexibilité accrue — prise en compte des modeles économiques
hybrides.

* Passage a un modele fondé sur l'activité.

* Accent accru sur le maintien en poste des employés, le
développement des compétences et I'innovation.

* Soutien a l'exportation ciblé.

 Engagement continu en faveur d’'un écosysteme diversifié et
dynamique.
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* Le Fonds ontarien d’investissement dans
I'industrie de la musique (FOIIM) a pour objectif
de soutenir les entreprises et les organisations
du secteur de la musique établies en Ontario de
maniere a .

° optimiser leur croissance;
° accroitre leur rendement du capital investi;
* et favoriser un écosystéme musical
équilibré et diversifié.
° Cela concerne aussi bien les entreprises bien
établies que les petites entreprises a fort

potentiel qui soutiennent des artistes a toutes les
étapes de leur développement.




- EXIGENCESDESPROGRAMMES

ANCIENNE STRUCTURE EOIIM 2.0:
DU FOIIM AMELIORATIONS
Développement des
Réorientation entreprises du secteur de la

musique

Volet Musique pour le

Réalignement Promotion des concerts

Acceés accru Développement des talents

Consolidation développement des marchés
internationaux

Maintien Développement de I'industrie

de la musique




VOLET MUSIQUE POUR LE DEVELOPPEMENT

DES MARCHES INTERNATIONAUX

BUTS DU PROGRAMME

Augmenter les recettes
d’exportation et le rendement
du capital investi

Développer les occasions
sur le marché international

Renforcer les relations
internationales



AUTEURS DE DEMANDE

ADMISSIBLES

Maisons de disques nationales

Editeurs de musique

Promoteurs et diffuseurs de concerts (y compris les festivals)

Sociétés d’'imprésarios

Avoir un revenu annuel minimum de 25 000 S;
Etre constitué en société en Ontario ou au fédéral:
Etre en activité depuis au moins deux ans avant le dép6t de la demande;

Avoir son siége social en Ontario et un personnel de direction clé résidant dans la
province,;

Etre en régle avec Ontario Créatif au moment du dépét de la demande.



Dates limites :

° Jeudi 4 juin 2026, a17 h HE

pour les activités qui ont lieu entre le 1¢ravril 2026 et le 31 juillet 2027
ou

* Jeudi 5 novembre 2026, a 17 h HE
pour les activités qui ont lieu entre le 1¢" novembre 2026 et le 31 juillet 2027
Montant maximal :
* *NOUVEAU* 12 500 S par cycle de financement
Contribution maximale :

°* 50 % du budget total



ACTIVITES ET DEPENSES ADMISSIBLES

@ Activités admissibles @& Dépenses
Voyages professionnels - Frais de déplacement (vols, transport
internationaux terrestre)

Activités sur les marchés
d’exportation

Frais d’hébergement

Frais d’inscription
» Participation a des événements
sectoriels

Frais journaliers

. Voyages commerciaux et Frais liés au materiel de marketing

professionnels prévus dans des
territoires clés

» Participation a des missions
commerciales



S DE PRESENTATION
ANDE S

Disponible via le Portail de demande en ligne (PDL) apply.ontariocreates.ca

Les sections comprennent :
- Renseignements sur I’entreprise (Section 1)
- Roéles clés pour la collecte de données démographiques (Section 1a)
« Coordonnées de I'auteur de la demande (Section 2)
« Activités - Description et résultats attendus (Section 3)
- Exigences relatives a 'attestation de couverture d’assurance (Section 4)
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Soutien technique : applyhelp@ontariocreates.ca

Sommaire des documents de soutien (Section 5) :
- Modéle de budget des activités
- Statuts constitutifs

- Etats financiers

- Autres documents justificatifs facultatifs, mais peuvent renforcer
votre dossier de demande



T DES ACTIVITES

VOLET MUSIQUE POUR LE DEVELOPPEMENT DES MARCHES INTERNATIONAUX

BUDGET - ACTIVITE NO 1

Nom de I'entreprise :
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ACTIVITE 1
NOM DE L'ACTIVITE
DATES DE L'ACTIVITE

Veuillez remplir les cellules VERTES.

DATES DES DEPLACEMENTS
NOM ET TITRE DU OU DES REPRESENTANTS DE L'ENTREPRISE
DEPENSES TOTAL DESCRIPTION DES

Oraitz dinscription - représentant de 'entreprize #1
Oraitz dinscription - représentant de 'entreprize #2
Oraitz dinscription - représentant de 'entreprise #3
Autre

SDUS TDTF\L

ol - représentant de l'entreprise #1
ol - représentant de l'entreprise #2
ol - représentant de l'entreprise #3
Transpart lacal

SOUS-TOTAL

Frais d’hébergeme Tarif Yombre de nuits

Hotel - représentant de l'entreprise #1

Hatel --n-z-présentant del’
SOUS-TOTAL

r =P “EP’ -
Frais journaliers - representantdelentrepnse #3 ¥ 100.00

SOUS-TOTAL

SOUS-TOTAL

TOTAL




DES ACTIVITES

Nom de I'entreprise :

-Veuillez remplir les cellules VERTES. Cette fewille de calcul se remplit sutomatiquement lorsque vous écrivez sous les onglets Budget - Activité X.

Instructions : -Veuillez passer & la feuille de calcel du budget pour chaque activiteé dans 'onglet Budget - Activité X.

DEMANDE AU TITRE DU VOLET MUSIQUE POUR LE DEVELOPPEMENT DES MARCHES INTERNATIONAUX

Demande au titre volet Musique pour le développement des marchés internationaux

Demande maximale du demandeur au titre du volet Musigque pour le développement des marchés internationaux

TEST : Les demandeurs peuvent solliciter jusqu'a 50 % de toutes les dépenses admissibles par entreprise, jusqu'a un maximum de 12 500 §, comme indiqué dans les
Lignes directrices du volet Musigue pour le développement des marchés internationaux.

SOMMAIRE DU BUDGET
. . . NOM ET TITRE DU OU DES
NOM DE L'ONGLET NOM DE L'ACTIVITE DATES DE L'ACTIVITE DATES DU DEPLACEMENT REPRESENTANTS DE TOTAL
L'ENTREPRISE
Budget - Activité n® 1 3 -
Budget - Activité n® 2 3 =
Budget - Activité n® 3 ] -
Budget - Activité n° 4 $ -
Budget - Activité n® 5 3 -
TOTAL DE TOUTES LES ACTIVITES : $ =
NOTES DE PIED DE PAGE :

Les depenses admissibles comprennent :

* Fraiz de déplacement — v compriz le vol et le transport local. Les vovages en avion deivent étre en classe économigue et doivent refléter les colits de réservation au meins 30 jeurs avant le voyage. Tous les voyages
professionnels doivent partir de FOntario, sauf autorisation contraire 'Ontario Créatif.

* Frais d’hébergement — les frais d’hétel sont plafonnés & 800 5 CA par nuit, doivent correspondre & des tarifs modérés par nuit et refléter la moyenne pour la destination ou Factivité concernée.

* Fraiz journaliers — plafonnées a 100 SCAMN par jour (v compris les repas guotidiens et les frais accessoires).

* Inscription — y compris les frais d'inscription et de participation.

+ Matériel de marketing — v compris le matériel de conception, de production et d'expédition créé spécifiquement pour les activités proposées. Plafonnées & 30% du colt total.

+ Initiatives de développement des audisnces internationales.

Les depenses non admissibles comprennent :

* Frais d'accueil et de réception.

* Frais commerciaux de base comme la conception et fimpression de cartes professionnelles et de catalogues normaux.

+ Frais de communication comme les frais de location de téléphone mobile des appels interurbains, etc.

+ Colits associés aux représentants inadmissibles de la société et aux représentants supplémentaires, dépas=zant le plafond du programme.




CRITERES D’EVALUAT

ANTECEDENTS :30%

Expérience avérée et capacités organisationnelles
(financiéres, en ressources humaines) pour mener a bien
les activités.

Mesure dans laquelle I'état de préparation du marché
international est évident.

Diversité au sein de I'entreprise.

PLAN DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

ET ATOUTS DES ACTIVITES : 25 %

Viabilité du modele économique de la société et de son
plan de développement des marchés.

Mesure dans laquelle la demande démontre une
planification stratégique prospective et une orientation
vers la croissance et la durabilité a long terme.

Mesure dans laquelle les projets soutiennent et refletent
la diversité.

PROPOSITION GENERALE : 20 %

Qualité de la demande, y compris la solidité de I'analyse
de rentabilité, la pertinence et la faisabilité des activités,
la valeur des initiatives, la clarté générale et
I’exhaustivité.

REPERCUSSIONS ECONOMIQUES

ET CRITIQUES : 25 %

Résultats attendus clairement documentés.
Explication claire du rendement du capital investi.
Capacité d’atteindre un succés mesurable.

Potentiel de générer des retombées économiques plus
larges pour la province de I’Ontario.



FILS I

* Faites valoir le caractére unique de votre projet.

* Précisez les objectifs et les résultats mesurables

* Soyez concis et précis.

°* Ne sous-estimez pas I'importance des documents de soutien.
* Revérifiez votre travalil.

* Sivous avez des questions, n’hésitez pas a les poser.



Dates limites :
Jeudi 4 juin 2026, a 17 h HE

>> pour les activités qui ont lieu entre le 1¢ avril 2026 et le 31 juillet 2027

ou

Jeudi 5 novembre 2026, a 17 h HE

>> pour les activités qui ont lieu entre le 1" novembre 2026 et le 31 juillet 2027

Pour nous joindre :

Bureau ontarien de promotion de la musique
>> omo@ontariocreates.ca

Coordonnatrice de programme
>> 416-642-6696 Q ONTARIO

CREATIF
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